
SiNOŀƴǳƴŎƛŀǎΧ
Tu marca NOexiste

Si anuncias MALΧ
malgastas tudinero



Si algunos medios 
te siguen contando

el cuento de

la publicidadsin

valor agregado

No les creas,
te estánmintiendo.



Estácomprobado
que al lector le resultan

invasivasŀƭƎǳƴŀǎ ǇǳōƭƛŎƛŘŀŘŜǎΧ
No leƎǳǎǘŀƴΧ
Le molestan.



¿Por qué enfadarentonces

a tus potenciales 
clientes?



La publicidad tradicional 
ya no es efectiva.
El lector busca valor agregado,
serseducido por las marcas

con nuevos métodos publicitarios

que van más allá de un simple banner
o un anuncio.



Ya no es una cuestión de

Cantidad
La clave está en la

Calidad



Si no interpretas a tu 

público objetivo
No lograrás resultados

por más grande que sea

el anuncioque contrates



En

tenemos grandes ideas
para que tu empresa

incremente sus ventas 



9ƴ ŘŜŦƛƴƛǘƛǾŀΧ

¿No es ese el objetivo
de la publicidad?



Asesoramiento + buenas ideas + calidad + visibilidad + interacción
=

+ ventas



450.000 
páginas 
vistas al 

mes

190.000 
lectores al 

mes



Un medio líder

Diario de la 
Sierra

ωPosición Global: 775.496

ωPosición en España: 15.360

El 2º

ωPosición Global: 1.402.920

ωPosición en España: 33.156

El 3º

ωPosición Global: 2.063.362

ωPosición en España: 41.816

* Datos recogidos de http://www.alexa.comςEl Top SiteŜǎ Ŝƭ bǵƳŜǊƻ άмέ 

http://www.alexa.com/


Interactuamos con nuestros lectores

LƴǘŜǊŀŎǘǳŀǊ Ґ άŀŎǘǳŀǊ ŎƻƴέΦ {ƻƳƻǎ ŀƳƛƎƻǎ ŘŜ ƴǳŜǎǘǊƻǎ ƭŜŎǘƻǊŜǎΦ bƻǎ ŜƴŎŀƴǘŀƴ ƭŀǎ ǊŜŘŜǎ ǎƻŎƛŀƭŜǎ


